











































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































Power  in  Hungary.”  pp.  61‐84  in  Andrew  G.  Walder  ed.,  The  Waning  of  the 
Communist  State:  Economic Origins  of  Political Decline  in  China  and Hungary. 
Berkeley: University of California Press.  
Rubenstein, Mark. 2004. “Great Moments in Financial Economics III: Short-sales and 






























































































Zuckerman,  Ezra  A.  2010b.    “Speaking  with  one  voice:  a  “Stanford  school” 
Approach  to  Organizational  Hierarchy.”    Pp.  289‐307  in  Michael 
Lounsbury  (ed.) Stanford's Organization Theory Renaissance, 1970–2000 
Research  in  the  Sociology  of  Organizations.    28.  Emerald  Group 
Publishing. 
Zuckerman, Ezra W. 2011. “Why Identity? A Prolegomenon to Any Account of Social 
Organization or Human Action.” Unpublished manuscript, MIT Sloan School of 
Management. 
Zuckerman, Ezra W. 2012. “Market Efficiency: A Sociological Perspective.” Chapter XX in 
Karin Knorr‐Cetina and Alex Preda eds., Oxford Handbook of the Sociology of 
Finance. New York: Oxford University Press. 
Zuckerman, Ezra W, Tai‐Young Kim, Kalinda Ukanwa, and James von Rittmann. 2003. 
“Robust Identities or Non‐Entities? Typecasting in the Feature Film Labor 
Market.” American Journal of Sociology 108: 1018‐1075. 
Zuckerman, Ezra W. 2004 and Hayagreeva Rao. 2004. “Shrewd, Crude, or Simply 
Deluded? Comovement and the Internet Stock Phenomenon.” Industrial and  
Corporate Change 13: 171‐213. 
Zuckerman, Ezra W. and Stoyan V. Sgourev. 2006. “Peer Capitalism: Parallel 
Relationships in the U.S. Economy.” American Journal of Sociology 111: 1327‐66. 
Zuckerman, Gregory. 2009. The Greatest Trade Ever: The Behind‐the‐Scenes Story of 
How John Paulson Defied Wall Street and Made Financial History. New York: 
Broadway Books. 
 
 
Principle 3. 
No actionable 
difference 
between 
prevailing 
valuations and 
objective value 
Principle 2. 
Prevailing 
valuations are 
shaped by 
subjective factors 
  Figure 1: 
Three Perspectives on Social Valuation, with Examples from Financial markets* 
*This graph is adapted from Zuckerman (2012: xx). Each vertex in this three‐dimensional plot (see Coleman 
1961; Martin 2009) is a perspective that embraces each of the principles described on the adjacent edges.  
For instance, a “pure realist” perspective holds both that “objective values ultimately govern prices” and that
“there is no difference between price and value.”  The edges drawn from one vertex to an opposing side 
indicate that the perspective on the vertex rejects that particular principle.  Thus, the pure realist position 
rejects the principle that “subjective factors shape prices.” 
Contrarianism:
Arbitrage and Value Entrepreneurship 
 (e.g., Value‐Investor, Short‐Seller) 
Pure Realism 
(e.g., Efficient‐
Markets 
Hypothesis) 
Pure Constructionism
(e.g., Keynes’s Beauty 
Contest; Performativity) 
Principle 1. 
Prevailing 
valuations can be 
judged against, and 
shaped by, 
objective conditions 
